Tatigkeitsbericht

zur 10. Sitzung in der XVII. Amtsperiode des Fernsehrates
am 25. September 2026 in Mainz

Sehr geehrte Damen und Herren,

der Reformstaatsvertrag ist nun ein dreiviertel Jahr in Kraft, wir setzen ihn mit Nachdruck
und in allen Direktionen des ZDF um. Etwa beim wichtigen Thema der Zusammenarbeit des
offentlich-rechtlichen Rundfunks insgesamt. Um die vorgesehenen vertieften Kooperationen
zwischen ARD, ZDF und DRadio im administrativen Bereich kiimmert sich unsere neue
Verwaltungsdirektorin Ursula Weyrich, beispielsweise bei den 2017 eingefiihrten
gemeinsamen Beschaffungen nach dem Lead-Buyer-Prinzip. Diese Biindelung des Bedarfs
bei zentral ausgehandelten Konditionen senkt Einkaufspreise und internen Aufwand,
beispielsweise bei Hard- und Software, Streaming, technischem Equipment fir
Sportereignisse oder Strom. Die Produktionsdirektion wirkt im Bereich der Technik an der
Umsetzung der staatsvertraglichen Vorgaben. Hier sind es insbesondere die lange
gepflegten und zuletzt weiter ausgebauten Kooperationen bei Gemeinschaftsproduktionen,
wie sie vor allem bei Ubertragungen von internationalen oder nationalen Sportereignissen
sichtbar werden - u.a. bei Leichtathletik, Handball und Wintersport. In den kommenden
Jahren werden wir bestehende Infrastrukturen bei uns in Mainz sowie in Kéln, wo die ARD
seit vergangenem Jahr einen SportHub unterhélt, intelligent miteinander vernetzen. Dariiber
hinaus und unter Einbezug des DRadio wird ein neu gegriindetes Kooperationsboard weitere
Moglichkeiten der Zusammenarbeit identifizieren.

Der Reformstaatsvertrag beinhaltet aber auch auf ein Kooperationsgebot hinsichtlich des
privatwirtschaftlich organisierten Rundfunks, dem das ZDF mit einer wegweisenden
partnerschaftlichen Vereinbarung mit ProSiebenSat.1 nachkommt: Kiinftig werden On-
demand-Inhalte des ZDF auf deren Streaming-Plattform joyn technisch eingebunden und
kénnen dort abgerufen werden — kostenlos und werbefrei (s. auch S. 7). Die redaktionelle
Hoheit verbleibt beim ZDF. So werden offentlich-rechtliche Inhalte mit der breiten
Nutzerbasis eines etablierten Streaming-Anbieters verkniipft und neue Zugdnge zu
offentlich-rechtlichen Informationen, Dokumentationen sowie Kultur- und
Unterhaltungsangeboten geschaffen. Ein sichtbares Zeichen fir die Staérkung des
Medienstandorts Deutschland und mehr Prdsenz fir hochwertige Inhalte in einem
zunehmend globalen Wettbewerbsumfeld.

Hochwertig und preisverddchtig waren beim diesjdhrigen Deutschen Fernsehpreis
rekordtrachtige 23 Nominierungen von ZDF-Programmen. Die Gewinner finden Sie ab S. 29.
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1. Entwicklungen im Unternehmens-/Wettbewerbsumfeld
1.1 Medienpolitik

Mit dem sog. ,Digitale Medien-Staatsvertrag (DMStV)“ Teil 1
(9. Medienanderungsstaatsvertrag) haben die Lander MaBnahmen
erarbeitet, welche die kommunikativen Grundlagen der
freiheitlich-demokratischen Gesellschaft in Deutschland
nachhaltig absichern sollen.

Gegenstand der Reform sind die erforderlichen Anpassungen des
Medienstaatsvertrags (MStV), die sich aus dem Européischen
Medienfreiheitsgesetz (EMFA), der Verordnung Uber die
Transparenz und das Targeting politischer Werbung sowie aus der
nationalen  Zustdndigkeit der Landesmedienanstalten als
Aufsichtsbehdrden fiir bestimmte Verpflichtungen gemafB der
Verordnung ber Kinstliche Intelligenz ergeben. Mit den
vorgelegten Regelungsvorschlagen verfolgen die Lander das Ziel,
die Vorgaben des Unionsrechts sowie die fortschreitenden
technischen Entwicklungen in der nationalen Medienordnung
systemgerecht zu implementieren und regulatorisch abzubilden.

Von mafgeblicher Bedeutung fir den o6ffentlich-rechtlichen
Rundfunk ist in der Entwurfsfassung die Regelung des § 111 MStV.
Die Vorschrift bestimmt die Landesmedienanstalten als Aufsicht
Uber den offentlich-rechtlichen Rundfunk bzgl. der europaischen
Verordnungen (KI-Verordnung und Verordnung dber die
Transparenz und das Targeting politischer Werbung) sowie
hinsichtlich des Digitale-Dienste-Gesetzes. Diese Regelung wird
durch einen Kooperations-Mechanismus zur Zusammenarbeit mit
den Gremien der 0offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten
ergdnzt. MaBnahmen gegeniber den 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten sollen erst nach Anhorung des jeweiligen
Aufsichtsgremiums zuldssig sein; dessen Stellungnahme ist hierbei
bindend.

Auf der Ministerprasidentenkonferenz vom 25.06.2026 wurde der
Entwurf beschlossen. Dieser soll nunmehr in die Vorunterrichtung
der Landtage gehen.

Die Bundesregierung plant Anderungen am
Informationsfreiheitsgesetz (IFG). Nach dem Ergebnispapier des
Koalitionsausschusses vom 02.07.2026 soll das Gesetz
vereinfacht und an aktuelle Herausforderungen angepasst werden.
Vorgesehen sind unter anderem eine Beschrankung des
Auskunftsanspruchs auf natlirliche Personen mit berechtigtem
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Interesse, moglicherweise sogar auf in Deutschland lebende
Deutsche und Unionsburger. Zudem sollen die Namen von
Beschéaftigten kiinftig geschwérzt und besondere Schutzbedarfe
etwa im Bereich Kritischer Infrastrukturen starker beriicksichtigt
werden. Dariliber hinaus ist eine Anhebung der IFG-Gebihren
geplant.

Die vorgesehenen Anderungen wiirden den Kreis der
Anspruchsberechtigten einschrdnken und den Zugang zu
Informationen erschweren. Auch hdhere Gebihren kdnnten
abschreckend wirken und zusétzliche finanzielle Hiirden schaffen.

Wahrend die vorherige Bundesregierung noch einen Ausbau der
Informationsfreiheit durch die Weiterentwicklung zu einem
Bundestransparenzgesetz anstrebte, deutet die aktuelle
Entwicklung auf eine Einschrankung bestehender Rechte hin.
Unabhédngig davon werden sich Journalistinnen und Journalisten
auch zukiinftig auf ihren verfassungsrechtlich verankerten
Auskunftsanspruch berufen kdnnen.

Das ZDF hat seine veroffentlichten KI-Grundsatze zum Einsatz von
KI im ZDF nachgeschérft. Danach wird nun in den Grundsatzen
festgeschrieben, dass der Einsatz KI-generierter Bilder und Videos
in Nachrichtenbeitrdgen grundsatzlich ausgeschlossen und nur in
eng begrenzten Ausnahmeféllen bei zwingender Kennzeichnung
zulassig ist (vgl. Ziff. 9 der KI-Grundsatze).

Zum Thema Transparenz und Kennzeichnung hat sich das ZDF
bereits vor einem Jahr verbindliche Regeln zur Kenntlichmachung
von KI-Inhalten gegeben. Diese gelten auch nach Inkrafttreten der
Kennzeichnungspflichten aus Art. 50 EU-KI-Gesetz fort. Lediglich
in Bezug auf die Verwendung von KI in fiktionalen Inhalten hat eine
punktuelle Anpassung stattgefunden. Auf der Transparenzseite
des ZDF wird nun ausdriicklich darauf hingewiesen, dass KI auch
in fiktionalen Produktionen eingesetzt werden kann.

Zudem beteiligt sich das ZDF derzeit an einer laufenden
Abstimmung zu einem gemeinsamen Branchenstandard mit ARD
und privaten Rundfunkveranstaltern. Auch hier bringt das ZDF
seine eigenen MafBstdbe aktiv ein. Entscheidendes Ziel ist und
bleibt dabei die Transparenz gegeniiber den Nutzenden.
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Die tschechische Regierung plant, die Rundfunkgebiihren fiir das
Fernsehen CT und den Hoérfunk CRo abzuschaffen und beide
Sender kinftig aus dem Staatshaushalt zu finanzieren. Der
entsprechende Gesetzentwurf wurde im Juni 2026 von der
Regierung beschlossen, ist aber Anfang September noch nicht
verabschiedet.

Nach Angaben von CT-Generaldirektor Hynek Chudarek werden
die eigentlichen parlamentarischen Verhandlungen erst nach der
Sommerpause Fahrt aufnehmen. Ob die Reform einschlieBlich
Haushaltskiirzungen von rd. 15 % bereits zum 1. Januar 2027 in
Kraft treten kann, gilt daher als offen.

Gleichzeitig bereitet sich das Tschechische Fernsehen auf
mogliche Einnahmeverluste vor. Der Sender arbeitet nach eigenen
Angaben an einem Sparszenario mit Kiirzungen von umgerechnet
rd. 14 Mio. € (entspricht 5 % des Gesamtetats). Chudarek betont,
dass weitergehende Einschnitte den bisherigen Umfang des
offentlich-rechtlichen Angebots gefdhrden wiirden.

Die Sender, Gewerkschaften sowie internationale
Medienfreiheitsorganisationen lehnen die geplante Umstellung
weiterhin ab. Sie warnen, dass eine Finanzierung aus dem
Staatshaushalt die finanzielle und institutionelle Unabhdngigkeit
von CT und CRo schwachen kdnnte.

1.2 Medienbranche

Das Wachstum im Bewegtbildwerbemarkt entsteht inzwischen
nahezu ausschlieBlich im digitalen Bereich. Wahrend die
Werbeerlose im klassischen Fernsehen weiter zuriickgehen,
profitieren Streaming-Plattformen und digitale Videoangebote von
steigenden Nutzerzahlen und wachsenden Werbeinvestitionen. Die
Marktverschiebung erfolgt zu Gunsten der globalen Plattformen:
Diese vereinen weltweit bereits rd.50% des gesamten
Werbemarkts auf sich und kontrollieren im Bereich der
Videostreaming-Werbung bereits etwa 72% der Erlése.
Werbefinanzierte Geschaftsmodelle werden fir die internationalen
Streamer damit zunehmend wichtiger. Auch wenn die
kommerziellen Wettbewerber in Deutschland ihr
Streaminggeschaft weiter ausbauen kénnen — RTL Deutschland
schaffte im ersten Halbjahr mit seinem Streaming-Dienst RTL+ den
Break-Even —, kompensiert dies nach wie vor nicht die Verluste im
linearen Werbefernsehen.
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Wahrend fiir Streaming-Anbieter oft vor allem die Gewinnung
neuer Abonnentinnen und Abonnenten im Mittelpunkt stand, rickt
mit der zunehmenden Bedeutung des Werbegeschéafts die
langfristige Bindung von Kundinnen und Kunden stérker in den
Fokus. Kostenlose Inhalte kdnnten kiinftig zudem nicht nur zur
Kundenbindung, sondern auch als Einstieg in kostenpflichtige
Abonnements dienen. Paramount erprobt mit ,Free Front
Porch* ein neues Zugangsmodell fir Streaming-Inhalte. Der
Begriff lasst sich sinngema3B mit ,kostenloses Schaufenster” oder
.offene Veranda“ (bersetzen: Ausgewéhlte Inhalte werden
kostenfrei zuganglich gemacht, um Nutzer mit attraktiven Inhalten
auf die Plattform zu locken. Das Modell soll als Einstiegspunkt
dienen und Interessenten anschlieend zu einem kostenpflichtigen
Abonnement bewegen.

Marktkonsolidierungen und Kooperationen bestimmen zunehmend
die Entwicklung des wettbewerbsintensiven Medienmarktes. Ein
besonders weitreichendes Beispiel liefert derzeit GroBbritannien:
der US-Medien-, Kabelnetz- und Telekommunikationskonzern
Comcast, der bereits Eigentiimer von Sky UK ist, will das
Rundfunk- und Streaminggeschaft von ITV fir rd. 1,9Mrd.€
ibernehmen. Mit den frei empfangbaren ITV-Sendern und der
Streamingplattform ITVX entstinde der mit Abstand gréBte
kommerzielle Medienanbieter des Landes, der neben der
offentlich-rechtlichen BBC der einzige verbleibende nationale
Medienakteur dieser GréBBenordnung ware. Ziel der Transaktion ist
die Schaffung eines schlagkraftigen britischen Streaming-
Champions, der im Wettbewerb mit globalen Plattformen aus den
USA und China besser bestehen kann. Zugleich wiirde sich ein
bemerkenswerter Strukturwandel im britischen Medienmarkt
vollziehen: Ein wesentlicher Teil des kommerziellen Fernseh- und
Streaminggeschéfts des Vereinigten Koénigreichs lédge kiinftig in
der Hand eines einzigen amerikanischen Medienkonzerns. Die
regulatorische Prifung des Vorhabens dauert derzeit noch an.

Paramount hat die geplante Ubernahme von Warner Bros.
Discovery nach Wettbewerbsklagen mehrerer US-Bundesstaaten
zundchst bis zu der Verhandlung im Marz 2027 ausgesetzt.
Paramount steht dabei unter erheblichem finanziellem Druck: Im
Falle einer Verzdégerung der Ubernahme sind ab Ende September
26 Zusatzzahlungen von 650Mio.$ pro Quartal an Warner-
Aktionére fallig, und ab Juni 2027 besteht die die Mdglichkeit der
Aufkiindigung der Vereinbarung durch Warner sowie der Anspruch
auf eine Vertragsstrafe von 7 Mrd. $.
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Das ZDF und ProSiebenSat.1 bauen ihre Zusammenarbeit aus und
wollen ab dem vierten Quartal 2026 ausgewahlte On-demand-
Inhalte des ZDF direkt auf der Streaming-Plattform Joyn verfiigbar
machen. Die ZDF-Angebote werden dort kostenlos und werbefrei
abrufbar sein. Die Inhalte werden im Wege des sogenannten
Embeddings zugénglich gemacht. Wer Joyn nutzt, erhalt dann -
neben den bereits verfiigbaren Live-Senderangeboten des ZDF -
auch on demand Inhalte des ZDF. Gleichzeitig bleibt das
Streaming-Portal des ZDF der primdre Ausspielweg. Die
Vereinbarung konkretisiert die durch §30d Abs.2 MStV
geschaffene Maoglichkeit einer Zusammenarbeit zwischen
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten und privaten
Medienanbietern. Ziel ist es, die Auffindbarkeit offentlich-
rechtlicher Inhalte in einer zunehmend fragmentierten digitalen
Mediennutzung zu verbessern und die Sichtbarkeit fiir hochwertige
deutsche und europaische Inhalte zu erhéhen.

Die Bilanz des ProSiebenSat.1-Konzerns zeigt fiirs erste Halbjahr
einen Umsatzriickgang um 9 % auf 1,5 Mrd. €. Hintergrund ist der
weiter anhaltende Riickgang bei den Erlésen bei der linearen
Fernsehwerbung, die bisher nicht durch ausreichendes Wachstum
im Bereich der Digitalen Werbung ausgeglichen werden kann.
Aufgrund eines rigiden Sparkurses und Anderungen in der
Abschreibungspolitik hat es der Konzern geschafft, trotz des
Umsatzriickgangs, die Verlustzone zu verlassen und wieder in die
Gewinnzone zu gelangen. Fir das Gesamtjahr erwartet die
Konzernspitze einen weiteren “moderaten” Umsatzriickgang. Das
operative  Geschaftsergebnis soll aufgrund “konsequent
fortgesetzter Kostendisziplin sowie weiteren Kostenreduktionen”
weiterhin deutlich ansteigen.

Die RTL-Group setzt ihre Transformation von einem vor allem
werbefinanzierten TV-Konzern hin zu einem deutlich starker
abonnementbasierten Medien- und Streamingunternehmen weiter
fort. Ziel der im Juni erfolgten Ubernahme von Sky in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz ist die Schaffung eines integrierten
Streaming- und Content-Angebots mit  werberelevanter
Reichweite, hoher Kundenbindung und diverser Erldsstruktur. Mit
der Ubernahme von Sky will RTL unabhdngiger vom volatilen
Werbemarkt werden und Synergien erzielen, die mit 250 Mio. €
jahrlich beziffert werden. Fir den Zeitraum von Juni bis Ende 2026
geht RTL davon aus, dass man durch die Ubernahme von Sky einen
zusatzlichen Umsatz von rund 1Mrd. € erzielen wird. Fir den
gleichen Zeitraum kalkuliert der Konzern allerdings mit einem
operativen Gewinn von null. Der Konzern geht also davon aus, dass
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die Sky-Ubernahme zwar den Umsatz steigert, man aber keinen
Gewinn (allerdings auch keinen Verlust) erzielen wird. Inhaltich
nutzt RTL-Deutschland die Ubernahme von Sky, um die
Zusammenarbeit im Bereich von Sportproduktionen zu
intensivieren und das gewachsene Portfolio an Sportrechten
effektiv auszuspielen. Wenn es nicht zu einem unerwarteten
Rickschlag kommt, dann hat die RTL-Group im Streaming-
Geschéaft den Break-Even geschafft. Der Konzern erzielte im ersten
Halbjahr mit 31 Mio. € erstmals einen Gewinn. Fiir das Gesamtjahr
peilt RTL einen Gewinn von 100 Mio.€ an. Die Umsatze im
Streaming-Geschaft sind im ersten Halbjahr aufgrund steigender
Abonnementzahlen, héherer Abonnementpreise und wachsender
Werbeerlose um 27 % gestiegen. Die Zahl der Streaming-
Abonnements konnte die RTL-Group ohne Sky auf 8,7 Mio.
steigern. Mit 7,6 Mio. Abonnements entfallt der GrofBteil hiervon
auf die Abonnements von RTL+ beim Tochterunternehmen RTL-
Deutschland. Berechnet man die Abonnements von Sky ein, kommt
die RTL-Group aktuell auf eine Zahl von 12,4 Mio. bezahlten
Abonnements, wovon 4,8 Mio. auf Sky in der Region D-A-CH
entfallen. RTL+ setzt zur Kundengewinnung und Kundenbindung
zunehmend auf Partnerschaften. Die Kooperation mit Netto
beispielsweise ermoglicht Kundinnen und Kunden der Netto-plus-
App durch regelmaBige Einkdufe einen sich monatlich
verlangernden kostenlosen Zugang zu RTL+ zu erhalten. Sie reiht
sich ein in weitere Bilindelungsstrategien des Unternehmens: So
besteht beispielsweise zwischen RTL+ und der Deutschen Telekom
eine langfristige Partnerschaft. Der Streamingdienst RTL+ ist in
viele MagentaTV-Tarife integriert. Darliber hinaus bietet
RTL Deutschland zusammen mit dem Springer-Konzern ein Paket
aus RTL+ und BILDplus an.

Netflix setzte seinen Wachstumskurs auch im 1. Halbjahr 2026
fort. Allerdings brach trotz Umsatz- als auch Gewinnsteigerung der
Aktienkurs nach Bilanzveroffentlichung um 9% ein. Netflix war
zuletzt mit Berichten Uber Probleme, sein Publikum bei
fortlaufenden Serien in weiteren Staffeln zu halten, konfrontiert.

Strategisch geht Netflix mit der Kooperation mit der franzésischen
TF1-Gruppe neue Wege: Netflix integriert kiinftig die Sender- und
On-demand-Angebote von TF1 in sein eigenes Angebot und
entwickelt sich damit vom reinen Streaminganbieter hin zu einem
Aggregator unterschiedlicher Inhalte. Der franzésische Sender
erhalt im Gegenzug Zugang zur groBen Reichweite und
Marktposition von Netflix und kann seine Inhalte dort anbieten, wo
ein wachsender Teil der Mediennutzung stattfindet. Gleichzeitig
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verbleibt die Vermarktung der Werbeplatze innerhalb der TF1-
Inhalte bei TF1 selbst. Der Sender gewinnt damit zusatzliche
Distribution und Sichtbarkeit, ohne die Kontrolle {ber die
Monetarisierung seiner Inhalte aufzugeben. Fir Netflix ist die
Zusammenarbeit mit nationalen Anbietern strategisch interessant,
auch mit Blick auf die werbebasierten Geschaftsmodelle, da die
Integration zusatzlicher TV- und On-demand-Inhalte die
Verweildauer auf der Plattform erhoht, zuséatzliche
Nutzungsanldsse schafft und die Wahrscheinlichkeit reduziert,
dass Kundinnen und Kunden zu konkurrierenden Angeboten
wechseln. Darliber hinaus verspricht sich Netflix durch mehr lokale
Inhalte eine starkere Verankerung im nationalen Medienmarkt. Es
stellt sich die Frage, ob solche Modelle auch fir andere
europaische Markte relevant werden kénnten.

Mit Beginn des Schuljahres 2026/27 wurden 50 weitere Schulen
in das Partnerschulprogramm von +ZDF goes
Schule" aufgenommen. Das bundesweite Netzwerk wachst damit
auf mehr als 100 Partnerschulen. Ziel ist es, Medienkompetenz
gemeinsam praxisnah zu starken und zugleich einen dauerhaften
Austausch zwischen Schulen und ZDF zu etablieren. Zum
Programm fir die Partnerschulen gehdren Schulbesuche von ZDF-
Mitarbeitenden, Studio- wund Backstage-Angebote, Online-
Schulstunden, ein exklusiver Newsletter sowie regelmaBige
Austauschformate zwischen Schulleitungen, Lehrkraften und ZDF.
Diese erméglichen es den Schulen, Erfahrungen und Anregungen
in die Weiterentwicklung der Bildungsinitiative einzubringen. Die
hohe Nachfrage nach dem Programm und der vielfach geduBerte
Wunsch nach einer langfristigen Fortsetzung der Zusammenarbeit
unterstreichen die Bedeutung des Angebots fiir Schulen in ganz
Deutschland.

1.3 ZDF-Finanzsituation

Der Haushaltsplan 2026 weist ein Gesamtergebnis von
-105,4 Mio. € aus. Das derzeit prognostizierte Gesamtergebnis
2026 betragt -142,0 Mio. € und ist um 36,6 Mio. € schlechter als
das Soll.
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Soll Prognose
2026 31.12.2026 Abw.
Mio. € Mio. € Mio. €
Ertrage 2.698,5 2.642.,5 -55,9
Aufwendungen 2.746,6 2.632,4 -114.1
Einnahmen 128,9 96,7 -32,2
Ausgaben 234,3 238,6 4.4

In H6he des negativen Gesamtergebnisses von -142,0 Mio. €
erfolgt eine Entnahme aus der Ricklage Gesamtergebnis. Damit ist
der Haushalt aus eigenen Mitteln ausgeglichen. Nach derzeitiger
Prognose betragt die Ricklage Gesamtergebnis Ende 2026
rd. 129,6 Mio. € (31.12.2025: 271,5 Mio. €).

MaBgeblich  fir die Ergebnisverschlechterung ist die
ausgebliebene Beitragserh6hung. Es wird bei den
Rundfunkbeitrdgen fiir das ganze Jahr 2026 von einer unveran-
derten Beitragshéhe von 18,36 € ausgegangen: In ihrem im
Februar 2026 veroffentlichten 25. Bericht empfiehlt die KEF fir die
Beitragsperiode 2025 bis 2028 eine im Vergleich zum 24. Bericht
reduzierte Beitragsanpassung mit 18,64 € zum Beginn 2027 statt
18,94 € zum Beginn 2025. Gegeniliber der Haushaltsplanung, der
noch ein monatlicher Rundfunkbeitrag von 18,94 € fiir das Jahr
2026 zugrunde liegt, bedeutet dies eine Unterschreitung des
Haushaltsansatzes um 65,4 Mio. €. Dem stehen vom Zentralen Bei-
tragsservice im Marz 2026 geschatzte Mehrertrage in Hohe von
7,1 Mio. € gegeniiber, die im Wesentlichen auf eine héhere Zahl an
Wohnungen mit vollem Beitrag zuriickzufiihren sind. Die von der
KEF im 25. Bericht erwartete Beitragshéhe wird voraussichtlich
nicht erreicht.

Ohne die ausbleibende Beitragserhohung wiirde sich per Saldo
eine Verbesserung des Gesamtergebnisses um 21,7 Mio.€
ergeben. MaBgeblich dazu tragen insbesondere Einsparungen bei
der Programmverteilung, ein geringerer Rundfunkbeitragsanteil
ARTE und KEF infolge der ausbleibenden Beitragserhohung,
héhere Verwertungserlose, Auflésung von Steuerriickstellungen
sowie niedrigere Geschéftsaufwendungen bei. Diese positiven
Entwicklungen (berkompensieren die derzeit bekannten Belas-
tungen, insbesondere die erhdhte Rickstellungsbildung fir
Mehrarbeit im Personalaufwand.
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2. Entwicklung und Akzeptanz der ZDF-Programme

2.1 Umfragen zur Glaubwiirdigkeit von Medienangeboten

Im Politbarometer aus dem Juli 2026 hat die Forschungsgruppe | Vertrauen in die

Wahlen (FGW) zum 44. Mal im Vierteljahresrhythmus nach der Glaubwiirdigkeit der

Glaubwiirdigkeit der Berichterstattung von ARD und ZDF gefragt. Berichterstattung
offentlich-recht-

Bei der aktuellen Umfrage &uBerten 56 % der Befragten sehr licher TV-Sender

groBes oder groBes Vertrauen in die Berichterstattung der
offentlich-rechtlichen Fernsehsender. Dieser Wert bedeutet einen
Rickgang um einen Prozentpunkt im  Vergleich zur
vorangegangenen Erhebung im April 2026. Er bewegt sich damit
im Bereich der statistischen Schwankungsbreite, bestatigt aber
den leichten Abwaértstrend seit etwa Mitte 2025.

Vertrauen der Bevilkerung in die Berichterstattung ®
Gesamt

Top 2 - (Sehr) groBes Vertrauen | Low 2 - Kein Vertrauen, Vertrauen nicht so grof

Vertrauen {Top2) = = = - Gleitender Durchschnitt (Top2) Vertrauen (Low2) - = = - Gleitender Durchschnitt {Low?2)

100 %

42 %
41 % 285 40 % 40 % 19 %
40 % 35433% % 36 % 6% 35 ug 36 %
P v A ___3_1%30% 31 % 2% 32%31%30% 'J_-——s?l% ------- =
9% e e g . 28 Wog g La==m
COWes Y e o -
70 %
0%
2014 2018 2020 2022 2024 2028

Fragestellung: "Wenn es umn die Berichterstattung in offentlich-rechtlichen Fernsehsendern wie ARD und ZDF geht, ist dort lhr
Vertrauen, dass dort wahrheitsgemaB berichtet wird, sehr groB, groB, nicht so groB oder haben Sie gar kein Vertrauen?”

Methode: Die Grundgesamtheit bilden 1.284 Wahlberechtigte ab 16 Jahren. Reprasentative Befragung in der KW 29/2026, Telefonisch
uber Festnetz und Mobilfunknetz. Online-Befragung per Einladung lber eine zufallig generierte SMS.

* Werte mit weniger als 80 Befragten werden hellgrau ausgewiesen. Die Interpretation der Werte wird nicht empfohlen.

Die gestrichelte Linie in der Abbildung gibt den so genannten
»gleitenden Durchschnitt” an, an dem man langfristige Tendenzen
besser ablesen kann. Dieser zeichnet pro Befragungszeitpunkt den
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Mittelwert der vorangegangen zwei Jahre ab und schwankt daher
nicht so stark. Anhand des gleitenden Durchschnitts kann man in
jingster Vergangenheit nur wenig Veradnderung in den
soziodemografischen Subgruppen ablesen. Ob bei Alter,
Geschlecht oder Bildung, alle Tendenzen folgen mehr oder weniger
dem Gesamttrend.

Die FGW hat fiur das ZDF in der zweiten Juni-Woche 2026
auBerdem zum 22. Mal die Glaubwiirdigkeit von Medien nach
bestimmten Mediengattungen sowie von Fernsehnachrichten in
einer Umfrage ermittelt. Nach Gattungen sprechen die Befragten
den Qualitdtsmedien auf einer Skala von +5 bis -5 nach wie vor die
hochste Glaubwiirdigkeit zu.

Wie wird die Glaubwiirdigkeit der Nachrichten im ORR und den Privaten

Fernsehsendern im Zeitverlauf durchschnittich bewertet?
Skala: Uberhaupt nicht glaubwiirdig -5 | 5 sehr glaubwiirdig

Offentlich-Rechtliche (ARD, ZDF. Dritte, ..}

Seite 12 | 32

| Glaubwiirdigkeit
nach Medien-
gattungen und
von Nachrichten-
sendungen

5
27

20 18 19 23 23 20 22 24 22 25 23 21 20 14 18 16 19 23 18 20 ¢
0
-5

Private Fernsehsender (RTL, SAT.1. PRO 7, .

5
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0
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Jun Mai  MNew  Jun MNav  Jun MNov  Jun MNeov  Jun Okt Jun Okt Jun  MNov  Jun  MNov

Abbildung: Durchschnitt,

Jul  New  Jun  Nov  Jun

Fragestellung “Wie bewerten sie die Glaubwiirdigkeit der &ffentlich=rechtlichen Fernsehsender wie ARD, ZOF und Dritter Programme/privaten Fernsehsender wie RTL Sat.1 und

ProSieben?” [nicht glaubwiirdig =5 432 1012 3 4 & sehr glaubwirdig).

Methode: Die Grundgesamtheit bilden 1.008 Wahlberachtigte ab 16 Jahren. Reprisentative Befragung in der KW 2472026, Telefonische Befragung per Festnetz und Mobilfunknetz

Online-Befragung per Eirladung iber eine zufillig generierts SMS.
* Werte mit weniger als 80 Befragten werden hellgrau ausgewlesen. Die Interpretation der Werte wird nicht empfohlen.

Offentlich-rechtliche Fernsehsender wie ARD und ZDF verzeichnen
beziglich ihrer Glaubwiirdigkeit den schwachsten Wert seit Beginn
der Erhebung im Juni 2015 und bewegen sich mit einem Mittelwert
von +1,5 (November 2025: 2,0) auf einem &hnlichen Niveau wie
Ende 2022 bis Ende 2023. Der Riickgang um -0,5 befindet sich
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leicht auBerhalb der statistischen Schwankungsbreite. Auch die
Bewertungen aller anderen abgefragten Mediengattungen geben
leicht nach, bewegen sich aber noch im Rahmen der statistischen
Schwankungsbreite.

Im direkten Vergleich der Glaubwirdigkeit der
Nachrichtensendungen der TV-Sender zeigt sich ein dhnliches Bild:
ARD und ZDF verlieren beide deutlich und landen mit +1,9 (ZDF)
bzw. +2,0 (ARD) in etwa auf dem bisherigen Tiefstwert vom
November 2023. Die Nachrichten von Sat.1 und RTL verlieren in
einem ahnlichen AusmaB an Glaubwirdigkeit, wenn auch auf
einem niedrigeren Ausgangsniveau.

13

2.2 Weitere Forschungserkenntnisse zum oéffentlich-rechtlichen Rundfunk

Auch der Reuters Institute Digital News Survey untersucht seit
vielen Jahren neben der - insbesondere digitalen -
Nachrichtennutzung das Vertrauen in Nachrichten. Nach der
diesjahrigen Online-Reprasentativbefragung aus dem Januar 2026
sind 46 % der erwachsenen Online-Bevélkerung in Deutschland der
Ansicht, man konne dem Grofteil der Nachrichten meist vertrauen.
Deutlich hoher féllt das Vertrauen in die selbst genutzten
Nachrichten aus: 58 % geben an, dem GrofBteil der von ihnen
genutzten Nachrichten meist vertrauen zu kénnen.

Nachrichten im linearen Fernsehen bleiben nach dieser Befragung
trotz langfristig rilcklaufiger Reichweiten eine wichtige Quelle.
59 % der Onliner in Deutschland im Alter ab 18 Jahren sehen
mindestens einmal pro Woche eine linear ausgestrahlte
Nachrichtensendung. Bei den 18- bis 24-Jahrigen ist dieser Anteil
mit 32 % deutlich niedriger.

Das in Oxford ansassige Reuters Institute erhebt seit 2012 und in
mittlerweile 48 Landern generelle Trends und nationale
Besonderheiten der Nachrichtennutzung. Verantwortlich fiir die
deutsche Teilstudie ist als Kooperationspartner das Leibniz-
Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut in Hamburg.

Die Universitatsbibliothek Leipzig entwickelt das Portal
Rundfunksuche rufus gemeinsam mit dem ZDF und DRadio weiter.
Die Online-Datenbank ermdéglicht es Forschenden der
Kommunikations- und Medienwissenschaft, zeit- und
ortsunabhangig in den Metadaten von Fernsehen und Radio zu
recherchieren. Das ZDF war das erste Rundfunkarchiv in
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Deutschland, das seine Programmdaten fiir die Online-Recherche
geo6ffnet hat, und ist bereits seit 2021 als Kooperationspartner
dabei. Schon heute kénnen Forschende in rd. 2 Mio. Datensatzen
zu etwa 500.000 ZDF-Sendungen recherchieren - von den
Anfangen des Sendebetriebs 1963 bis heute. Als Datenbasis
dienen vor allem Metadaten aus den Archivdatenbanken sowie
veroffentlichte Sendungsinformationen aus
Programmzeitschriften und elektronischen Programmfihrern
(EPGs). Das Portal steht ausschlieBlich Wissenschaft und
Forschung zur Verfigung, da die Archivdaten aus rechtlichen
Grinden nur fir diesen Zweck bereitgestellt werden dirfen.

Kiinftig sollen noch mehr audiovisuelle Archivbestande verfiigbar
gemacht werden, zudem erweitert mit dem DRadio ein groBer
Datenpartner das Angebot des Portals. Dank einer Forderung der
Deutschen Forschungsgemeinschaft (DFG) kann das Projekt bis
2029 fortgesetzt, zuséatzliche Daten integriert und die Nutzung
weiter verbessert werden. Mit seinem Engagement unterstiitzt das
ZDF den offenen wund verantwortungsvollen Zugang zu
Forschungsdaten und leistet einen wichtigen Beitrag zur
wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit der Medien- und
Zeitgeschichte. Damit setzt es zugleich ein Anliegen der ,Leipziger
Impulse” fiir eine stirkere Offnung 6ffentlich finanzierter
Wissensbestande um.
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2.3 Das ZDF-Programm im Wettbewerb

e—tF—Familie

Zuschauer gesamt

Mai 2026

58,630 57,143
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Monats-Netto-Reichweite in mio. una %

€~

Zuschauer gesamt

52,237 50,863
o AUDIENCE
Medienforschung & Beratung 6L7%  B05%
Kontakt:
Kontak: 4957 4,833
Telefon: +49 6131 70-15483 73,8% 65.7% —
E-Mail: 2026 Mai 2026 Mai 2026 Mai
Medienforschung_Analyse_Beratung@zdf de
@ Monats-Sehvolumen in wvio. min. Vergleichssender
) - Zuschauer CC 3
e]: Familie e[r e[F gesamt .
Zuschauer ges. Zuschauer ges.
. ZDF 40268 [ 1575 3
71344 :
R~ ARD a1876 N 1ese :
2.150 1
. . T RTL 28.533
2026  Mai Mai 2026 Mai VOX 14316 W 128 -
- mCC1 m®mCC2 mCC3 ) ) - 1.408 4
eDF CC StrURtur mCC4 mCC5 CCB SATA 16.556
L 7 10% 76% Pro7 g.77a N 1 5

Vergleichssender im Monatsverlauf
3| MAIn %

Q)Q Marktanteil in %
o -Famitie [ 253 eEZF

Zuschauer ges. Zuschauer ges. CC 3
21,7 20,6
75 69
Mai Jum Jul Aug Sep Okt Mov Dez Jan Feb Mrz Apr Mai
- 25 25 25 25 25 25 25 25 26 26 26 26 26
2026  Mai 2026 Mai 2026  Mai == F7DF —— ARD —=—RTL Pro? ——VOX
Infobox
Top 10 Sender MAa in %
. * Im Mai 2026 ist der Gesamtmarktanteil des ZDF niedriger
Zuschauer ges. CC 3 als im Vorjahresmonat (14,8%). Gleiches gilt fiir die CCs
oF EEE 08 RTL 84 (+0.2) 3, 5und 6.
~ro NS {-0.1) ARD 74 (+08)  » InCC 3 rangiert das ZDF im Mai auf dem dritten Platz.
riL [ 22 (0.3) Z0F 6,2 {+0,5) Wie in den beiden Vormonaten erreicht im Mai keine
SAT 1 - 48 (+0,3) SaT 1 6.2 (+0,2) Sender die 10 % Marktanteils-Marke in CC 3.
vox il a1 (-0,3) Pro? 5.6 (-0,9) * Die Monats-Nettoreichweite und das Monats-Sehvolumen
SAT.1 Gold . 2.7 (0,0 VO 56 {-0,5) des ZDF liegen 2026 klar unter den Werten des
Vorjahreszeitraums. Ausnahme ist der Olympia-Monat
NDR 2,7 0,0 ATL ZWEL 54 -0,2 . .
. ! ! o2 Februar. Aber nur mit Blick auf das Sehvolumen.
RTLZWET i 2.7 {+0.1) | SkyD ges 45 (+0.7)
Kabsl 1 . 26 0.1) Kabel 1 44 {-0,5) * Die publik_um_sstérkste ZDF-Sendung in CC 2 ist im Mai
ZDFnea . . a1 sportstudio live: FB Deutschland vs. Finnland am
: a1 WELT | 24 0.4 31.05.2026 (0,782 Mio. / 45,5 % MA). Im Ranking Gber

alle Sender hinweg belegt das Spiel Platz 2 hinter dem
Eurovision Song Contest (ARD: 0,944 Mio. / 50,5% MA).
Quslls TV: AGF Videoforschung; AGF SCOPE ; Marktstandard Bewegthild
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Monats-Netto-Reichweite i1 wio. una %

€ ramice € €

Zuschauer gesamt Zuschauer gesamt cCc3
Juni 2026 62,364
59,252 53,257 58,354
€ o- AUDIENCE
Medienforschung & Beratung 63.4%  T746%
m—— 74,6% 67,0% 5145 6,082
Telefon: +49 6131 70-15483 . ' I
E-Mail: 2026 2028 Jun 2028 Jun
Medienforschung_~Analyse_Beratungi@zdf.de
<{O> Monats-Sehvolumen i vio win Vergleichssender
e]:—Familie em em Zuschauer cC 3
gesamt Platz
Zuschauer ges. Zuschauer ges. CC 3
3.018 2
82.068 84.736 ZDF 62.280 I
58.683 62.280 ARD 51.175 NN 300 1
1.864 3
. 2033 3.016 RTL 25.004 -
2026 Jun Jun 2026 Jun VOX 13.060 W 1oes -
- mCC1 mCC 2 mCC 3 . . 1.184 4
e]= CC StrURtur mCC 4 mCC5 CC6& SATA 14.387 -
2HEY - 12% 69% Pro7 7123 Il 1130 5
Q)Q Marktanteil i = Vergleichssender im Monatsverlauf
CC 3 | MAIn %
2,
eF -Familie e]]: eu: 138
9,3
Zuschauer ges. Zuschauer ges. CC 3 - 74
53
24,4 62
158 179 46
12,8
. . Jun Jul Aug Sep Okt Mov Dez Jan Feb Mrz Apr Mai Jun
25 25 235 25 25 25 25 26 26 26 26 26 26
2026  Jun 2026  Jun 2026  Jun m——=ZDF —— ARD —=—RTL Pro? ——VOX
Infobox

Top 10 Sender MA in %

Zuschauer ges. CC3

zor RS (3.7) ARD

= Im Juni profitiert das ZDF-Hauptprogramm von der
Ubertragung der FuBball-WM 2028, insbesondere auch
12,8 (+5,5) beim jungeren Publikum. Netto-Reichweite, Sehvolumen

ARD _ [(+2.6) 7DF 12,8(+5.8) und Marktanteile liegen klar dber Jahresschnitt.
rRTL I 7.2 (-1,0) RTL 7.9 -1,5) » Insgesamt erreicht das ZDF im Juni 73 % aller potenziell

saT1 gl 41 [0.7) SATA -1.2) erreichbaren Zuschauer*innen mindestens einmal. In CC
vox . 38 (0.3) Pro7 (-0.8) 3 sind es 75 9%.

ZDFneo . 28 (+0,2) VOX -1,00 = Das Interesse des jungeren Publikums zeigt sich auch in
NDR ] 2.4 (0.3} RATLZWE 14 einer jungeren Publikumsstruktur des ZDFs im Juni.
SAT.1 Gold . 24 {-0.3) Kabel 1 (-0,6) * Die publikumsstarkste ZDF-Sendung in CC 2 ist im Juni
ATLup . 24 (£0,0) Sky D ges 17 ZDFsportstudio live-FIFA WM 2026: Deutschland vs. Cate

dIvoire am 20.06.2026 (2,083 Mio. / 76,7 % MA). Im
Ranking lber alle Sender liegt das Spiel auf Platz 3
hinter Fuball-WM 2026: Deutschland - Curacao bei der
ARD sowie der Tagesschau in der Halbzeitpause.

Kabel 1] 2.3 0.3) WELT -0.4)

Quells TV: AGF Videoforschung; &GF SCOPE ; Markistandard Bewsgtbild
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Monats-Netto-Reichweite in vio una %

€ ramic € €

Zuschauer gesamt Zuschauer gesamt CC 3

Juli 2026

€o- AUDIENCE

59,537 61,244

53688 26,278

Medienforschung & Beratung 64,2%  B8.9%
Kontakt:
—_ 5,226 5,714
Telefon: +49 6131 70-15483 74.9% i —
E-Mail: 2026 2026 Jul 2026 Jul
Medienforschung_Analyse_Beratungi@zdf.de
<{O> Monats-Sehvolumen i vio. vin. Vergleichssender
el:F—Familie e[F e[F Zuschauer ce 3
gesamt Platz
Zuschauer ges. Zuschauer ges.
ZDF 55.415 N 203 2
81.571 7g.589
58.216 55.415 ARD as.606 M 2157 1
1.765 3
. . 2034 2039 RTL 22939 -
2026 Jul Jul 2026 Jul VOX 13.408 Wl 11 °
- mCC1 mCC2 mCC3 ) . 1.259 4
eD"' CcC StrURtur mCC4 MmCCH CCH SATA 15.850 -
- 73% Pro7 7263 [ 117 6

Vergleichssender im Monatsverlauf
CC3|MAINn%

C_l> Marktanteil in
e[F-Familie eﬂ= eEF

Zuschauer ges. Zuschauer ges. CC 3 - o B8
22,3 23,3 58 53
15,9 16,4
. - Jul Aug Sep Okt Mov Dez Jan Feb Mrz Apr Mai Jum Jul
25 25 25 25 25 25 26 26 26 26 26 26 2B
2026 Jul 2026 Jul 2026 Jul . 70OF —— ARD —=— RTL Pro7 —e—V0OX

Infobox

Top 10 Sender ma in %
+ Auch im Juli profitieren ZDF und ARD von der

Zuschauer ges. CC3 Ubertragung der FuBball-WM 2026. Auf Grund des
zorF IS (1.5) ARD 101 (-2,8) Ausscheidens der deutschen Mannschaft aber in
ARD 12 70F 25 33 geringerem MaBe als im Juni. Netto-Reichweite,
_ 2) 32) Sehvolumen und Marktanteile liegen wie im Juni dber
RTL I 62 -0.4) RTL 83 (+04) Jah hnitt.
saT.1 |l a7 {+0,8) SAT1 58  (+09) ) o o ) .
VOX . a0 +0.2) vax - 07 *  Verglichen mit Juli 2025 sind die Netto-RBeichweite und
' - : (+0.7) das Sehvolumen bei Jingeren im Juli 2026 hher, bei ab
ZDFneo [ 31 (+0.3) o7l 52 (04 50-Jahrigen aber nicht.
SAT.1Gold ] 2,7 0.3 Kabel 1 2 0
WOR . a7 {40 3] 4. o4) *  Die publikumsstirkste Sendung in CC 2 ist im Juli das
m 2 (+0.3) RTLZWEL B 22 (+0.2) WM-Finale ZDFsportstudio live-EIFA WM 2026: Spanien
Kabel1 ] 26 (+0,3) 1 SkyDges 33 (+0,5) vs. Argentinien am 19.07.2026 (1,727 Mio. / 68,3 %
woR ] 25 (+0,2) omex @ 23 [+1,00 MA). Abseits von FuBball WM und Nachrichten in deren

Umfeld ist beim ZDF Aktenzeichen XY... Vermisst am
08.07.2026 (0,253 Mio. / 18,6% MA) am besten

Quells TV: AGF Videoforschung; AGF SCOPE ; Markistandard Bewegtbild sing haltet.
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2.3.1 Hauptprogramm und Streaming-Portal

In unterschiedlicher Auspragung zeigten sich im FuBball-WM-
Sommer interessante neue Programme, wdhrend Magenta TV sich
als relevanter Player inszenierte und seine  WM-
Ubertragungsrechte nach us-amerikanischem Vorbild nutzte:
Neben dem Rickgriff auf bekannte Prasentations-Konstellationen
wurde enormer Aufwand betrieben, um den Show-Effekt zu
maximieren. Mit Darbietungen und einem GroBaufgebot bekannter
Persodnlichkeiten des Show-Business, aus Social Media und
Boulevardmedien sollte ({ber Sport-Zielgruppen hinaus ein
moglichst groBes Publikum begeistert werden. Die zusatzliche
Distribution via Instagram und Podcast sowie freie Fenster fiir
Nicht-Abonnenten weisen auf einen umfangreichen strategischen
Einsatz des Rechtepakets hin.

Die ARD trat mit thematisch passenden FuBball-Dokus in den
Wettbewerb ein und bot mit ,WM 1994 - EIf Helden, ein
Alptraum® eine alternative Perspektive zu den ublichen Helden-
Erzdhlungen. Die Serie wurde im linearen Hauptprogramm markant
platziert und auch im Streaming gut angenommen.

Insgesamt gewinnt der Wettbewerb um Sportrechte weiter an
Bedeutung. Wie wichtig Live- und Event-Charakter sind, zeigen
sowohl das Vordringen u.a. von RTL und ProSiebenSat.1 in
traditionsreiche wie neue Sport-Felder. Auch die Attraktivitat der
diesjéhrigen ,Finals“ aus Hannover und der Tour de France bzw.
der Tour de France Femmes bestéatigen dies.

Im fiktionalen Feld treffen auf dem deutschen Markt
unterschiedliche Strategien zur Risikobegrenzung aufeinander.
Sat.1 versucht mit ,Frieda - Mit Feuer und Flamme“ eine
zusatzliche Daily-Soap-Schiene am Vorabend zu etablieren. Der
frihzeitige Sendeplatzverlust nach Marktanteilen von kaum mehr
als 3 % zeigt, wie schwer sich neue serielle Routinen unter linearem
Quotendruck durchsetzen. ,Die Landarztpraxis — Team Sonnen-
hof“ wahlt den defensiveren Weg: Der Ableger verldngert eine
bestehende Erzahlung, verschiebt den Fokus auf neue Figuren und
Schauplatze und soll geschaffene Markenbindung in Nutzung
Uberfihren. Der eher ungliicklich programmierte Start stieB
allerdings nur auf verhaltene Reichweiten.

»,Club der roten Bander — Die neue Generation“ nutzt einen anderen

Hebel: Die bekannte Marken-DNA der lber zehn Jahre alten
Uberraschungs-Erfolgsserie von VOX um schwer erkrankte
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Jugendliche wird nicht fortgeschrieben, sondern mit neuen
Figuren und einer eigenstandigen Geschichte neu aufgesetzt und
seit Ende August zugleich iber RTL+, Sky, Wow und VOX breit
ausgewertet.

Im fiktionalen Wettbewerb dominiert weniger die radikale
Neuerfindung als die Suche nach tragfahigen Anschlussmodellen.
Die fir das Streaming und die Nutzerbindung dort so wichtigen
taglichen Serien sind in der Startphase erfahrungsgemaf
verwundbar; Spin-offs und Reboots kénnen das Risiko Uber
Markenbekanntheit reduzieren, missen ihre Eigenstandigkeit aber
erzahlerisch begriinden.

Die neuen Informations- und Kulturformate der ARD weisen eine
deutliche Hinwendung zu subjektiven, milieugebundenen
Zugangen auf. ,Fight House — Der Weg zum MMA-Profi* verbindet
den Boom einer jungen Sportkultur mit regionalen Biografien sowie
sozialen und psychischen Konfliktlagen. Die Darstellung des
Profisports ist dabei weniger Selbstzweck als dramaturgischer
Zugang zu Aufstiegshoffnungen, Herkunft und personlicher
Bewahrung. ,,Deutschland, ich kiss’ dein Herz" ibertragt dagegen
die Perspektive eines reichweitenstarken Creators und
Bestsellerautors in eine langere Reportageform: Tahsim Durgun
und eine kurdische Tante lesen Deutschland humorvoll aus einer
zugleich persénlichen und kulturell vergleichenden Perspektive.
Die Trendformatierung als Road-Trip setzt weniger auf klassische
Moderationsautoritat als auf Wiedererkennbarkeit, Haltung und die
Fahigkeit, gesellschaftliche Widerspriiche unterhaltsam
zuganglich zu machen.

Die groBte Dichte an Neuformatierungen lag im Sommer 2026 bei
Unterhaltung und Reality. ,Bad Boyfriends - Jetzt wird
abgerechnet“ verbindet Beziehungskonflikte mit Tests,
Aussprachen und einer klaren Abrechnungsdramaturgie. Der
unmittelbare Erfolg in der Konkurrenzsituation des Genres
bestatigt die Fahigkeit von RTL, bei RTL+ neue Reality-Marken
schnell zu etablieren. Der Erfolg typischer RTL+-Reality-Marken
bedeutet aber keinen generellen Erfolg jeder
Auswertungsstrategie. Dies zeigt das Beispiel des fir RTL
strategisch wichtigen Formats ,Die Verrater”, mit dem andere als
die typischen Reality-Zuschauergruppen angesprochen werden
sollen. Die massive lineare Eventprogrammierung lUber mehrere
Primetime-Abende innerhalb kurzer Zeit Ubertragt ein in den
Niederlanden hadufig beobachtetes Prinzip der Format-
Eventisierung auf den deutschen Markt: Ein Format soll durch hohe
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Taktung, Verdichtung und programmliche Dominanz kurzfristig
Gesprachswert und Nutzungsdruck erzeugen. In diesem Fall blieb
der erhoffte Eventeffekt sehr begrenzt, trotz aufwandiger Cross-
Promo-Aktivitdten. Das Beispiel zeigt, dass Volumen allein keine
Relevanz schafft: Eine intensive Programmierung kann
Wahrnehmung biindeln, erhdht aber zugleich das Risiko schneller
Ermidung und verlangt nach einem Format, dessen Dramaturgie,
Aktualitdt und soziale Anschlusskommunikation die Verdichtung
tatsachlich tragen. Die Eventisierung ist damit weniger ein
Erfolgsrezept als ein strategischer Verstarker.

Im Show-Bereich verbreitert sich das Spektrum weiter. ,Gladiators
— Die Show der Giganten” reaktiviert ein aus den friihen 1990er
Jahren bekanntes Spielshow-Prinzip um sportliche
Herausforderungen und kombiniert Nostalgie mit einer
gestaffelten Co-Auswertung bei Prime Video, RTL und RTL+. Das
Modell verweist zugleich auf die Notwendigkeit, Kooperation im
Plattformwettbewerb neu zu denken: Aus Konkurrenten werden
punktuell Partner fir Zweckgemeinschaften (,Frenemies”), die
Produktion, Markenstarke und Reichweite biindeln, um
unterschiedliche Nutzungsmilieus zu erreichen. Die bislang
sichtbaren  Ergebnisse liefern allerdings noch keinen
Uiberzeugenden Beleg dafiir, dass die Vorab-Auswertung bei Prime
Video strategisch aufgegangen ist. Das Prinzip bleibt dennoch
relevant: Kooperation muss nicht nur zwischen Sendern und
Streamern stattfinden, sondern kann auch bedeuten, Inhalte
gezielt auf eigentlich konkurrierenden Plattformen zu verlangern.
Warner Bros. Discovery nutzt hierfir etwa eigene YouTube-
Channels unter den Marken DMAX und TLC, veroffentlicht dort
auch komplette Folgen und erschlieBt so zusatzliche
Nutzergruppen jenseits der linearen Kanéale. Die joyn-Produktion
~Joko & Klaas machen Urlaub* reduziert dagegen bewusst
Challenge-, Wettkampf- und Gewinnerlogik und nutzt die
bestehende Gastgebermarke fir ein entschleunigtes Reise-
Format. ,Wer ist Deutschlands Superhirn?“ setzt auf eine breit
verstandliche Quizarchitektur mit 50 Kandidatinnen und
Kandidaten sowie unterschiedlichen kognitiven Disziplinen. ,Die
Pfandhaus-Profis” Giberflihrt einen Berufs- und Handelskosmos in
eine klassische Dokusoap, wahrend ,Auswanderer sucht
Liebe* zwei bewdhrte VOX-Sujets, Auswanderung und
Partnersuche, zu einer neuen Hybridmarke verbinden méchte. Am
starksten plattformnativ denkt ,Was weil3 ich?! Frag die Anderen!“:
Das Twitch-Quiz macht nicht das Wissen der Schopfer des
Formats, sondern ihre Fahigkeit zur Aktivierung der Community
zum Spielprinzip. Und eigentlich Ubertragt die Produktionsfirma
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Ufa ihre Erfahrungen mit der losen Formatierung des weniger auf
Nerven-Spannung getrimmten Wissens-Quiz Wer wei3 denn sowas
aus dem linearen Fernsehen auf Twitch und bestéatigt die Tendenz,
dass die Kreativen vieler Social-Media-Formate sich stark bei
klassischen TV-Erfolgsformatierungen bedienen.

Ein besonderes Augenmerk in der politischen Berichterstattung lag
im Spatsommer auf der Landtagswahl in Sachsen-Anhalt. Bereits
im Vorfeld der Wahl prasentierte das ZDF ein breitgeféachertes
Angebot. Dazu gehoérten u.a. eine ,aspekte“-Sendung zum
»Kulturkampf in Sachsen-Anhalt” oder die Reportagereihe , Mitten
in Deutschland — Menschen aus Sachsen-Anhalt”, die authentisch
die Lebensrealitdten und Sorgen in dem Bundesland spiegelte. Sie
zeigte, wie die Menschen mit dem Rickzug von Infrastruktur und
politischer Vernachlassigung umgehen oder mit wirtschaftlichen
Herausforderungen und Zukunftsidngsten kdmpfen. Daneben gab
es ein groBes Angebot an Beitragen, Portrdts und
Hintergrundstiicken auf allen Ausspielwegen, gebiindelt zu finden
in einem Themenschwerpunkt bei ,,ZDFheute“. In den Tagen direkt
vor der Wahl waren die aktuellen Formate im Bundesland prasent —
u.a. sendete das ,heutejournal” einen Teil der Sendung vom
03.09.2026 live aus Dessau-RoBlau, um direkt mit Menschen vor
Ort ins Gesprdch zu kommen. Das ,moma vor der Wahl“ kam
zudem am Freitag vor der Wahl live aus Magdeburg und interviewte
u. a. die Spitzenkandidatinnen und -kandidaten.

Am Wahlabend selbst konnten sich die Zuschauer auf eine gewohnt
umfangreiche Begleitung mit Zahlen, Analysen und Gesprachen
verlassen - linear und non-linear im Streamingportal und bei
+ZDFheute", in der ,ZDFheute“-App sowie auf den ZDF-Kanélen der
Social-Media-Plattformen. Und in den Tagen nach der Wahl hat das
Haus auf die Ergebnisse geschaut und gefragt, was diese fiir das
Bundesland, aber auch die Bundesrepublik bedeuten - so
beispielsweise in einem ,ZDFspezial“ nach der Wahl in Sachsen-
Anhalt, und auch in einer ,Markus Lanz"-Ausgabe, ausnahmsweise
an einem Montag, unmittelbar nach der Wahl.

Auch jenseits von Wahlen sind aktuelle Nachrichtenlagen immer
wieder eine Herausforderung und zugleich Gelegenheit fiir das
ZDF, seine Starke in Sachen Verldsslichkeit und Glaubwirdigkeit
auszuspielen. In den vergangenen Monaten informierten mehrere
+ZDFspezial“-Sendungen zu Reformplanen und Regierungsumbau,
zum Erdbeben in Venezuela, zu US-Prasident Trump auf dem
NATO-Gipfel oder dem Anschlag auf den CSD die Zuschauerinnen
und Zuschauer detailliert und hintergriindig.
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Nachdem die Koalition sich auf das Reformpaket verstandigt hatte,
stellte sich Bundeskanzler Friedrich Merz Anfang Juli in einer 45-
minlitigen  Spezialsendung den  kritischen Fragen von
.~maybritillner”; ,Ist das jetzt der Neustart, Herr Merz?“ wollte die
Moderatorin wissen. Und: Werden die Reformen reichen, um das
Land aus der Dauer-Krise zu bringen? Werden die Lasten fair
verteilt? Das ZDF bot den Menschen in Deutschland mit der
Sendung die Gelegenheit, sich selbst ein umfassendes Bild zu
machen.

In der parlamentarischen Sommerpause haben die ZDF-
Sommerinterviews eine lange Tradition. Auch in diesem Jahr hatte
das Politikmagazin ,Berlindirekt” im Juli und August wieder
ausfihrliche, hintergriindige Gesprache mit Spitzenpolitikerinnen
und Spitzenpolitikern abseits des (blichen Berliner Trubels im
Programm - an Orten, mit denen die Gesprachspartnerinnen und
Gespréchspartner etwas verbindet. Los ging es mit
Bundesprasident Frank-Walter Steinmeier, in den folgenden
Wochen waren Bundeskanzler Friedrich Merz sowie die Parteichefs
Markus Soder, Barbel Bas, Luigi Pantisano, Felix Banaszak und
Alice Weidel zu Gast. In der Woche nach der Ausstrahlung der
Interviews vertiefte eine neue Ausgabe von ,PolitiX* auf
»ZDFheute* und im Streamingportal einzelne Themen des
jeweiligen Gesprachs.

Die USA feiern in diesem Jahr ihren 250. Geburtstag. Doch nach
Feiern scheint vielen Blrgerinnen und Birgern nicht zumute: Eine
Mehrheit der Menschen ist unzufrieden mit der Politik von US-
Prasident Donald Trump. ,Amerika unter Trump — Wendet sich die
Stimmung?“ fragte ,auslandsjournal-die Doku“ von Elmar
ThevefBen und Annette Brieger. Die beiden gingen der Frage nach,
wo in den USA im Jubildumsjahr aus Unmut Widerstand wachst.
Unter anderem begleiteten sie in Texas die oppositionellen
Demokraten vor den Zwischenwahlen im November und
interviewten in Georgia ehemalige Trump-Fans, die aus dessen
MAGA-Bewegung ausgestiegen sind. Die ZDF-Autoren trafen sich
mit  Anhdngern des Prasidenten und erkundeten die
Wahlaussichten fiir republikanische Kandidaten. Gemeinsam mit
renommierten Experten zog der Film Bilanz: Was hat Donald Trump
bisher erreicht? Wo ist er gescheitert? Und wie verandert seine
Prasidentschaft die USA?
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Einen anderen Blick ins Ausland wirft die Reportage-Reihe
~Megacitys —wenn es Nacht wird in...“. Darin begeben ZDF-
Korrespondentinnen und Korrespondenten sich auf eine nachtliche
Reise durch Millionenstddte — der Fokus auf die Nacht ermdéglicht
unerwartete Einblicke und ungewdhnliche Erzdhlansatze. In der
neuesten Folge ging es um Paris, den Sehnsuchtsort vieler
Menschen. Hier begegnet Korrespondentin Anne Arend Menschen
mit unterschiedlichsten Lebensrealitaten: Sie begleitete u. a. einen
Koch auf dem GroBmarkt, drehte mit einem Bahn-Mitarbeiter in der
Banlieue, traf aufstrebende Designer und junge Menschen, die sich
fir Obdachlose engagieren, und war unterwegs mit der
Flussbrigade auf der Seine. Der Film zeigt personlich und nahbar
zahlreiche unbekannte Facetten der franzésischen Hauptstadt.

Innerhalb zahlreicher gesellschaftlich bedeutsamer
Dokumentationen ist die dreiteilige ,frontal“-Dokuserie ,Im
Schatten des Krieges — Der geheime Einsatz des Mossad im
Iran“ hervorzuheben. Sie erzdhlte vom Kampf um die Zukunft des
Iran zwischen Geheimdienstoperationen, brutaler Unterdriickung
und militdrischer Eskalation seit dem ersten Angriff von Israel im
Juni 2025. Sie rekonstruierte Einsdtze des Mossad im Iran, das
blutige Massaker an der Zivilbevolkerung im Januar 2026 und den
Versuch von Israel und den USA, das iranische Regime zu stiirzen
— gestitzt auf exklusive Interviews mit ehemaligen Mossad-
Agenten, CIA-Offizieren und einem ehemaligen leitenden General
des US-Zentralkommandos.

Ein weiteres Beispiel fiir relevanten Investigativ-Journalismus ist
»Die Spur: Putins Kanonenfutter®. Der Film zeigte, wie Russland fir
seinen Krieg in der Ukraine neue Soldaten auch in Kenia, Indien
oder Kuba rekrutiert — manchmal mit sehr fragwirdigen Mitteln.
Die Manner werden mit Geld gelockt, mit Arbeits- oder
Studienversprechen. ZDF-Reporter Arndt Ginzel sprach mit
Angehorigen gefallener ausldndischer Soldaten wie mit
Uberlebenden und ukrainischen Ermittlern, und deckte in seiner
Spurensuche auf, wie Russland die wirtschaftliche Not in d&rmeren
Landern ausnutzt und mithilfe dubioser Vermittler "Kanonenfutter"
fur seinen Krieg gewinnt.

Das Format ,Am Puls” ist eine personality-getriebene Reportage-
Reihe, die gesellschaftlich relevante Themen aufgreift und dabei
die personlichen Eindriicke der Zuschauerinnen und Zuschauer
einholt. Fur die aktuelle Folge ,Unsere Bahn, geliebt, verflucht -
gefahrlich? hatte Dunja Hayali die Menschen in Deutschland
aufgerufen, ihr zu schreiben: Was nervt sie an der Bahn? Die
Antworten kamen zahlreich — einige waren in dem Film zu sehen,
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der damit direkt an den Alltagserfahrungen der Nutzenden
ankniipft. Hayali zeigt, was alles an der Bahn nervt, aber auch, was
moglich ist. Sie trifft frustrierte Kunden und schaut auf der Suche
nach Griinden fur die Verspatungen Lokfihrern ber die Schulter.
Die Reportage-Reihe ,Greenwashed” geht regelmaBig den
Nachhaltigkeitsversprechen groBer Firmen auf den Grund. In der
aktuellen Folge ,LEGO: Wie griin sind die bunten Steine?“ stand
eines der beliebtesten Kinderspielzeuge im Fokus. Denn die
Legosteine bestehen vor allem aus Plastik. Der Konzern arbeitet an
nachhaltigen Alternativen und setzt auf Bio-Plastik aus Zuckerrohr.
Reporter Sherif Rizkallah untersuchte, wieviel diese Alternative
taugt.

Der Fall Collien Fernandes rickte im Frihjahr das Thema
Deepfake-Pornos bzw. digitalisierte sexuelle Gewalt in den Fokus.
Der ,37° Leben“-Film ,Deepfakes - Leben nach digitaler
Gewalt" erzahlte die Geschichte zweier Frauen, deren Identitaten
fir Deepfake-Bilder missbraucht wurden und deren Leben von
Panikattacken, Selbstzweifeln und dem Gefiihl von Schutzlosigkeit
bestimmt wird. Doch er =zeigte auch, wie aus Scham
Selbstermachtigung wurde und aus Ohnmacht Starke erwuchs.
Beide Protagonistinnen weigern sich, in der Opferrolle zu bleiben.
Sie suchen nach den Tatern und setzen sich fir die Rechte anderer
Betroffener ein — ein wichtiger Beitrag flir Empowerment und
Selbstwirksamkeit.

GroBe Sportevents sind ein unverzichtbarer Reichweitentreiber fiir
das ZDF. Das zeigte die FuBball-Weltmeisterschaft der Herren, die
den Sportsommer dominierte. Die Berichterstattung des ZDF
erreichte sowohl im TV als auch im ZDF-Streamingportal und auf
den Social-Media-Kanalen ein Millionenpublikum und erzielte eine
Uberdurchschnittliche Nutzung. Das ZDF erreichte mit seiner
FuBball-WM-Berichterstattung linear und non-linear im Zeitraum
der WM 2026 78 % der Bevolkerung ab 3 Jahren (62,377 Mio.)
mindestens einmal.

Die 30 WM-Spiele, die im ZDF Ubertragen wurden, hatten im
Schnitt 6,213 Mio. Zuschauerinnen und Zuschauer. Der Marktanteil
im TV lag weit Gber Senderschnitt, am Tag des Sechzehntelfinales
der deutschen Mannschaft (29.06.2026) erzielte das ZDF sowohl
bei allen Zuschauenden als auch bei 14- bis 49-Jéhrigen den
héchsten Sender-Tagesmarktanteil im laufenden Jahr. Das
Sechzehntelfinale Deutschland - Paraguay hatte einen
Marktanteil von herausragenden 75,4 % und erreichte damit den
hochsten Marktanteil der WM-Spiele 2026.
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Auch das ZDF-Streaming-Portal wurde wahrend der WM stark
genutzt. Im gesamten WM-Zeitraum verzeichnete es mehr als
330 Mio. Visits, am Tag nach dem Ausscheiden Deutschlands
wurde mit 14,7 Mio. Visits der zweitbeste Tageswert in der
Geschichte des ZDF-Streaming-Portals erreicht — nur am Tag der
Bundestagswahl 2025 lag die Nutzung héher. Der Livestream des
Endspiels Spanien — Argentinien ist nach Views und Sehvolumen
der mit Abstand erfolgreichste Eventlivestream im ZDF-Streaming-
Portal Uberhaupt mit 11,29 Mio. Views und 438 Mio. Minuten
Sehvolumen.

Auch auf den Social-Media-Plattformen wurden Rekordwerte
erreicht. Besonders nachgefragt waren die
Spielzusammenfassungen auf dem YouTube-Kanal
sSportstudio fuBball“, der im Juni einen Rekordwert von
durchschnittlich 6,04 Mio. Views pro Tag erzielte. Die WM-Videos
erreichten bis zum 17. Juli 2026 insgesamt 143,20 Mio. Views und
ein Sehvolumen von 859 Mio. Minuten.

Die Gesamtnutzung der WM-Inhalte des ,sportstudio“-Kanals auf
Instagram und Tiktok war ebenso erfreulich: Die Nutzung bei
Instagram bestatigte das starke Niveau der EM 2024, auf TikTok
legte sie gegenliber der EM 2024 deutlich zu. Das erfolgreichste
Reel bei Instagram erreichte 4,93 Mio. Views und bei TikTok
3,69 Mio. Views.

Flankiert wurden die Live-Ubertragungen von
Sportdokumentationen wie ,Kapitan Kimmich“, die mit 1,5 Mio.
Views innerhalb der ersten 30 Tage sehr erfolgreich im Streaming
lief. Joshua Kimmich stand wie kaum ein anderer deutscher
FuBballer fir die deutsche Nationalmannschaft: Der Film
begleitete ihn fast zwei Jahre lang von der Heim-EM 2024 bis zur
FIFA WM 2026. Er gab private Einblicke in Kimmichs Leben als
Ehemann und vierfacher Vater, erzdhlte von fuBballerischen
Erfolgen und Enttduschungen, von Wiinschen nach Erneuerung und
dem Bleiben — und von der Hoffnung, endlich auch einen grofB3en
Erfolg mit der Nationalmannschaft zu feiern.

Auch die ,heute-show” nutzte den WM-Hype in einer ,heute-
show extra“-Ausgabe und erzahlte ,Die unglaubliche Geschichte
von Gianni Infantino“, der nach dem millionenschweren FIFA-
Korruptionsskandal 2016 (berraschend an die Spitze des
WeltfuBBballs gewahlt wurde — und seitdem das Spiel neu definiert.
Fir die einen verfolgt er eine kluge Globalstrategie, fir die anderen
ein System der Abhédngigkeiten. Valerie Niehaus nahm diese
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schwer zu begreifende Figur des WeltfuBballs unter die Lupe und
analysierte sie pointiert und unterhaltsam.

Das ZDF hatte aber nicht nur FuBball im sommerlichen
Sportprogramm.  Zahlreiche Wettbewerbe der Schwimm-
Europameisterschaften in Paris und der Leichtathletik-
Europameisterschaften in Birmingham wurden im August im
Hauptprogramm, auf sportstudio.de und im ZDF-Streamingportal
Ubertragen. Daneben gab es ein Livestream-Angebot zur Reit-WM
in Aachen; Uber dieses Event wurde auch innerhalb der TV-
Sendestrecken berichtet.

Die internationale Event-Serie ,,Kabul — Flucht aus der Hélle" greift
die dramatischen Ereignisse rund um den Fall Kabuls im August
2021 auf und erzahlt die Evakuierung Afghanistans aus den
unterschiedlichen Perspektiven von Diplomaten, Soldaten und
einer afghanischen Familie. Durch die Verbindung von politischer
Zeitgeschichte, Spannung und persénlichen Schicksalen gelingt es
der Serie, ein globales Ereignis emotional und nahbar zu
vermitteln. Als internationale Koproduktion starkt die Serie
zugleich die Wahrnehmung des ZDF als Anbieter gesellschaftlich
bedeutsamer Fiction und setzt mit ihrer Aktualitdt und
internationalen Perspektive einen besonderen Akzent im
Serienangebot. Flankiert wurde die Ausstrahlung durch die
Dokumentation ,Kabul - die Rickkehr der Taliban* von Katrin
Eigendorf, die die realen Hintergrinde und Folgen der
Machtiibernahme der Taliban journalistisch einordnet und so die
publizistische Relevanz des Programms zusétzlich unterstreicht.

Die Event-Serie ,Milinchen Beats" erzahlt vor dem Hintergrund der
Miinchner Techno- und Clubszene der 1990er Jahre die
Geschichte einer jungen Generation zwischen Aufbruch,
Selbstverwirklichung und gesellschaftlichem Wandel. Im Zentrum
stehen die Entstehung des Clubareals auf dem ehemaligen
,Pfanni‘-Gelande sowie die Konflikte innerhalb der Unternehmer-
Familie, bekannt fir ihre kichenfertigen Kartoffelprodukte. Mit
einer Mischung aus Zeitgeschichte, emotionalem Drama und Musik
wurde die Serie bewusst als auffalliges Sommer-Event positioniert,
um Aufmerksamkeit fiir das ZDF-Angebot zu generieren.

Ein Highlight fir Musikfans sind alljahrlich die Bregenzer
Festspiele. In diesem Jahr war die Seebilihne die Kulisse fir
.LaTraviata® - eine bildgewaltige Neuinszenierung unter der
musikalischen Leitung des ukrainischen Dirigenten Kirill Karabits.
Neben einem internationalen Solistenensemble spielten die Wiener
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Symphoniker. Die Auffiihrung steht bis Ende Oktober in voller
Lange im ZDF-Streamingportal zur Verfliigung und wurde im
Rahmen des Festspielsommers auf 3sat ausgestrahlt, sowie als
Zusammenschnitt im Hauptprogramm.

Fir das ZDF-Hauptprogramm ist eine Schemaanderung fir die
Nacht vorgesehen, die ab 1. Dezember 2026 in Kraft treten soll.
Kern ist eine deutlich stidrkere Informationspragung bei zugleich
klarerer Profilierung der einzelnen Wochentage. Dadurch wird das
Hauptprogramm insgesamt starker in Richtung Information,
Einordnung und 6ffentlich-rechtliche Orientierung akzentuiert und
scharft seine Position in der medienpolitischen Debatte. Das
wichtigste Nutzungsziel ist es, den Beitrag der Nacht-Sendeplatze
zum Gesamtmarktanteil durch die bessere Verwertung
vorhandener Potenziale zu erhdhen.

Der Umbau der Nacht nutzt auf Basis der veranderten Rechte- und
Vertragssituationen des neuen Telemedienkonzepts die
programmstrategischen Spielrdume an den einzelnen
Wochentagen: Fiction findet kiinftig vor allem montags und
samstags statt. Die bisherige Strecke mit Wiederholungen
internationaler Fiktion am Dienstag wandert auf den Samstag, die
Wiederholung des ,Montagskinos“ wechselt von Dienstag auf
Montag, schlieBt an ,Das kleine Fernsehspiel” an und akzentuiert
den fiktionalen Montag im ZDF. An den Ubrigen Tagen sollen
informationsnahe Profile wie Geschichte (sonntags), True Crime
(dienstags), Current Affairs (mittwochs), politische Talks
(donnerstags) und ,Terra X* (freitags) die Nacht starker pragen.

2.3.2 Programme der Digital- und Partnerprogramme

Mit der umfassenden Live-Berichterstattung von den 50. Tagen der
deutschsprachigen Literatur in Klagenfurt begleitete 3sat eines
der renommiertesten und reichweitenstarksten Literaturereignisse
im deutschsprachigen Raum. Das Jubildumsjahr verbindet zwei
bedeutende Anldsse: die 50. Vergabe des Ingeborg-Bachmann-
Preises und den 100. Geburtstag der Schriftstellerin Ingeborg
Bachmann.

3sat Ubertrug Er6ffnung, Lesungen, Jurydiskussionen und
Preisverleihung live. Die Berichterstattung von ,Kulturzeit" sowie
erganzende Dokumentationen und Filmproduktionen erweiterten
das Ereignis dariber hinaus zu einem programmlichen
Schwerpunkt.
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Der Sender macht damit einen zentralen Ort zeitgendssischer
deutschsprachiger Literatur fiir ein breites Publikum zugénglich
und unterstreicht seine besondere Rolle als landeriibergreifende
Kulturplattform und als wichtiger Partner der Literatur- und
Kulturszene im deutschsprachigen Raum. Mit der Verleihung des
3sat-Preises, der dieses Jahr an die Dramatikerin Magdalena
Schrefel ging, engagiert sich der Sender zugleich unmittelbar fir
die Forderung neuer literarischer Stimmen.

Das gemeinsame Pilotprojekt des Public Spaces Incubators (PSI)
bzw. von KiKA und ,logo!“ zur FuBball-WM 2026 hat gezeigt,
welches Potenzial in digitalen Beteiligungsformaten fiir Kinder
steckt. Mithilfe des Beteiligungstools wurde ein geschiitzter Raum
geschaffen, in dem Kinder auf Augenh6he mitreden, sich
austauschen, Inhalte mitgestalten und ihr Fantum ausleben
konnten.

In insgesamt 28 Chatraumen wurden bis Ende Juli 4.461
Kommentare verfasst — ein Zeichen fiir die Akzeptanz und aktive
Nutzung des Angebots. Besonders erfolgreich waren
niedrigschwellige, kreative und spielerische Ansatze sowie
Angebote mit bekannten Persdnlichkeiten wie ,logo!“-Moderator
Johannes oder FuBballexperte Christoph Kramer. Die Beitrédge
erwiesen sich lUberwiegend als konstruktiv, themenbezogen und
dialogorientiert. Neben wertvollen Erkenntnissen fiir die
Weiterentwicklung des Tools lieferte das Projekt wichtige Impulse
flr die redaktionelle Arbeit und verdeutlichte einmal mehr den
hohen Wert der Perspektiven von Kindern.

Am 21. Juni 2026, dem ladngsten Tag des Jahres und dem Tag der
.Féte de la Musique“, veranstaltete ARTE mit ,europiano” ein
paneuropaisches Musikereignis — elf groBe Klavierkonzerte aus
verschiedenen europdischen Stadten, vereint in einer Uber
achtstiindigen Live-Sendung. Von Lissabon lber Stockholm bis
nach Kiew erklangen an einem einzigen Tag Meisterwerke an
symboltrachtigen Orten - interpretiert von international
herausragenden Pianistinnen und Pianisten unserer Zeit. Live-
Ubertragungen, zeitversetzte Konzerte und filmische Stadtportrats
figten sich zu einer musikalischen Reise durch Europa aus dem
ZDF-Studio in Mainz, moderiert von Annette Gerlach und dem
Pianisten und Influencer Louis Philippson.

Das 250. Jubildum der USA beging ARTE mit einem umfangreichen
Programmschwerpunkt. In Dokumentationen, Reportagen und
Magazinbeitragen ordnete ARTE die amerikanische
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Unabhangigkeit historisch und gesellschaftlich ein und zeigte
zugleich, wie stark die US-Gesellschaft im Jubildumsjahr politisch
und sozial gespalten ist.

Bereits im Januar beleuchtete der Themenabend ,Trumps
Amerika - Macht, Wandel, Widerstand“ die Folgen der ,Agenda
Trump* ein Jahr nach seiner zweiten Amtseinfiihrung. Anfang Juli
rekonstruierte die Dokumentation ,Amerikas Aufbruch in die
Freiheit — Der Unabhédngigkeitskrieg” zentrale Momente der US-
amerikanischen Geschichte. Ergédnzend fragte , Tracks East - Der
Traum von Amerika - Sehnsucht oder Trugbild?“ nach der heutigen
Bedeutung des amerikanischen Traums. Weitere Beitrage
widmeten sich u. a. der Route 66 und Las Vegas.

Die aktuellen Entwicklungen zu Waldbranden, extremer Hitze und
Wasserknappheit in Europa begleitete ARTE den Sommer ber mit
Dokumentationen wie ,Waldbrande verhindern, aber wie?“ und
»Revolution auf dem Acker — Wo die Zukunft wachst“ sowie den
Reportagen ,Re: Megafeuer in Frankreich* und ,Re: 40 Grad im
Schatten — Europas ungleiche Hitze“. Die Beitrage ordneten die
Ursachen, Folgen und mogliche GegenmaBnahmen von Natur- und
Klimarisiken ein.

Nach dem Erdbeben in Venezuela reagierte ARTE kurzfristig und
stellte die Dokumentation ,Superbeben” online. Der Film nahert
sich dem Phdnomen extremer Erdbeben aus menschlicher
Perspektive und verbindet personliche Schicksale mit
wissenschaftlichen Hintergriinden.

2.4 Auszeichnungen/ Preise

Bester Fernsehfilm/Mehrteiler
HR Fernsehfilm/Serie II

Katharina Goértz, Wolfgang Grundmann

Beste Comedy-Serie + Férderpreis
HR Fernsehfilm/Serie II
Kristl Philippi
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Sendung / Beitrag:
Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortlicher Redakteur:

Sendung / Beitrag:
Kategorie:

Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteurin:

Sendung / Beitrag:
Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:
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Kategorie:
Zustandige Redaktion:
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= Locarno Film Festival

Sendung / Beitrag:
Kategorie:

Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteurin:

Sendung / Beitrag:
Kategorie:

Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteurin:
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»Sturm kommt auf“
Beste Kamera Fiktion
HR Fernsehfilm/Serie I

Daniel Blum

yheute-show extra: Next Stop Koster*
Beste Comedy/Late Night

HR Show

Bjorn Christian Mohr

»Markus Lanz“
Beste Information
HR Show

Susanne Krummacher

nTerra Xplore mit Dr. Leom Windscheid*
Bestes Infotainment

HR Geschichte und Wissenschaft

Swea Schilling

»,Mesut Ozil - zu Gast bei Freunden*
Beste Doku-Serie
HR Sport + HR Kultur

Fabian Farwick (HR Sport), Lisa Reisch, Vanessa
Olivier (HR Kultur)

sTear Gas“

Bester Film in der Kategorie Filmmakers of the Present

HR Fernsehfilm/Serie I DKF

Loren Miller

,Paradeisa“
Locarno Kids Award La Mobiliare
HR Fernsehfilm/Serie I DKF

Melvina Kotios

| 25. September 2026



Fernsehrat
Plenum
= Filmfest Miinchen

Sendung / Beitrag:
Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:

Sendung / Beitrag:
Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortlicher Redakteur:

Sendung / Beitrag:

Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:

Sendung / Beitrag:
Kategorie:
Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:

= Jerusalem Film Festival

Sendung / Beitrag:
Kategorien:
Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:
Sendung / Beitrag:

Kategorie:

Zustandige Redaktion:

Verantwortliche Redakteure:
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»Wake Up*“
Bernd Burgemeister Fernsehpreis: Beste TV-Serie
HR Fernsehfilm/Serie I

Solveig Cornelisen, Anja Helmling-Grob

»Schone Seelen”

FIPRESCI-Preis

ZDF/ARTE

Martin Gerhard

nLieblingsmenschen - Die auBergewohnliche
Freundschaft von Agnes & Amir*

Audience Award National + One-Future-Preis

HR Fernsehfilm/Serie I + ZDF/ARTE

Alexandra Staib (FS I), Julius Windhorst (ZDF/ARTE)

»Was haben wir gelacht*
One-Future-Preis
HR Politik und Zeitgeschehen + HR Kultur

Markus Wenniges, Nina Behlendorf (HR Politik und
Zeitgeschehen), Lisa Reisch (HR Kultur)

nDas getraumte Abenteuer*

Bester Spielfilm international

ZDF/ARTE

Holger Stern (ZDF/ARTE), Oliver Pére (ARTE France)

»Where To?*

Bester Israelischer Spielfilm, Bestes Drehbuch, Beste
Darstellung

HR Fernsehfilm/Serie I DKF + ZDF/ARTE

Jakob Zimmermann (DKF), Martin Gerhard
(ZDF/ARTE)
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= Sigma Delta Chi Awards

Sendung / Beitrag: y»internationale Recherche ,Scam Empire*“*
Kategorien: Foreign Correspondence

Zusténdige Redaktion: frontal

Verantwortliche Redakteure: Kyo Mali Jung, Christian Rohde

= Karlovy Vary International Film Festival

Sendung / Beitrag: nFast ein ganzer Mensch“

Kategorie: Regiepreis in der Nachwuchssektion Proxima
Zustandige Redaktion: HR Fernsehfilm/Serie I DKF + ZDF/ARTE
Verantwortliche Redakteure: Burkhard Althoff (DKF), Holger Stern (ZDF/ARTE)

W Yot
Dr. Norbert Himmler

Intendant
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